i

Robert Half”

Finance & Accounting

Robert Half Workplace Survey 2009

Robert Half Finance & Accounting ist weltweit das
fihrende spezialisierte
Personaldienstleistungsunternehmen fiir Fach- und
Fihrungskréfte im Finanz- und Rechnungswesen.
www.roberthalf.de.

Die von Robert Half entwickelte Studie ,Workplace
Survey* untersucht Karrieretrends und Entwicklungen in
20 Landern: Australien, Belgien, Brasilien, Deutschland,
Dubai, Frankreich, GroRRbritannien, Hongkong, Irland,
Italien, Japan, Luxemburg, Niederlande, Neuseeland,
Osterreich, Schweiz, Singapur, Spanien, Tschechische
Republik und USA.

Die Befragung wurde im Frihjahr 2009 von einem
internationalen, unabhéangigen
Meinungsforschungsinstitut bei 6.167 Personal- und
Finanzmanagern durchgefihrt.
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Gibt es in lhrem Unternehmen einen oder mehrere
Tage in der Woche, an denen keine Meetings stattfinden?
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Sind Tage ohne Meetings produktiver als normale Arbeitstage?
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Wieviel Prozent der Meetings sind aus lhrer Sicht unnotig?
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Was sind die Hauptursachen fir unndtige Meetings?
(Mehrfachnennungen méglich)
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